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PODSTAWOWE INFORMACJE

Liczba sklepow
GLA: 37717 m2
| punktow handlowych: 81

Srednia odwiedzin w Odwiedzalnos¢

miesigcu - 194 tys. roczna — ok. 2,3 min
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g >S55% 45%

Zadbaj o widocznos¢ wsrod konsumentow, ktérzy naprawde decydujq! Kobiety Mezczyzni !

Klienci M1 to osoby dojrzate i odpowiedzialne — chetnie siegajq po

0.9 q
produkty, ktore niosq wartosc i realne korzysci. = 240/0 qﬁpﬁﬁ 530/0 _\L.}..

Osoby w wieku 18-34 Osoby w wieku 35-54

Twoja reklama w centrum codziennych rodzinnych decyz;ji!

s
~~ -~ s Maizerstwa i rodzice z dziecmi regularnie odwiedzajq M1, co czyni ich
idealnym odbiorcqg kampanii rodzinnych i lifestyle’owych. / v
“ o ®. O\ o
62% K 17%
Reklamuj tam, gdzie liczy sie jakos¢ i wygoda! ™
s Klienci M1 to osoby cenigce komfort i $wiadorme wybory - chetnie Maizenstwa/ partnerzy Osoby stanu wolnego L=

: korzystaqjq z oferty dopasowanej do ich stylu zycia.

- Kupujq z gtowq - inwestujq w to, co dia nich wazne!

45% 78%

. Odwiedzajgcy M1 dobrze zarzqdzajq swoim budzetem i planujqg wydatki

- sq otwarci na produkty, ktére wspierqjq ich codzienne potrzeby i cele.
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Liczba @
formatow
| powierzchnia
27 SZt. mmmm duze formaty mmmm Srednie formaty
411,66 m2
. » ey =® nazwa wymiar liczba owierzchnia
Rodzaje nosnikow — = i —
[ y 3 X ] m 2 m
M1 todz 16, 19 7,3X3 m 2 21,9.m?=
wymiary ; ; :
{2, 15, 10 O%x3 m 3 21 m2
t7-8 4x3 m 2 12 me
11,13 Sx8'm 2 24 m?
2-27 2xX3 m 6 m?
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Vision Express
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ZAPRASZAMY DO K

E-mail: mllodz@epp-galeria.pl

Telefon: +48 (42) 6163 701




